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Buenos Aires, 14 de agosto de 2002 

Al Señor Presidente de la Honorable Cámara de Diputados de la Nación, don Eduardo 0. 
Camaño. 

SfD 

De mi mayor consideración: 

Tengo el agrado de dirigirme a Ud. con el objeto de solicitar la reproducción del 
proyecto de ley de mi autoría, con expediente 4 18 1 -D-2000, de Modificación del artículo 9” 
e incorporación del artículo 9” bis a la ley 22802, de lealtad comercial, sobre publicidad y 
promoción de premios, presentado con fecha 7 de julio de 2000. 

A tal efecto se adjunta original. 

Sin otro particular, hago propicia la oportunidad para saludarlo muy cordialmente. 

DR. HOF$ACIO F. PEkNASETTI 
Diputado de la Nación 
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PROYECTO DE LEY 

El Sennrlo y Cdm7m de Viputados, . . . 
puL 
1 . MO~DIFICACION D’E LA LEY 22.802, 

DE LEALaTAD, COhlERCIAL 

Artículo 10 - Modifícase el título del capítu’o III 
de la ley 22,802: “De la publicidad y promocióil 
mediante premio 7, el que quedará redactado de la 
Siguiente forma: “De la publicidad de bienes mue- 
bles, inmuebles o servicios y promoción mediante 
premios”. 

Art. 20 - Mod’fíquese el artículo 99 de la ley 
22.802, e1 que quedará redactado’ de In siguiente 
forma: 

Art, 3Q 

calidad, pureza, mezcla, cantidad, 
precio, condiciones de 
técnicas de producción 
inmuebles o servicios. 

- Incorpórase como 
Ic>y 22.802, el siguiente: 

Artículo 90 bis: 

CL) 

A los fines de esta ley se def’ne contrato 
de publicidad a aquel por el que un 
anunciante encarga a una agencia de pu- 
b!icidad, mediante una contraprestación, la 
e,fecucicin de publicidad, presentación o 
propaganda y la creación, preparación 0 
programación de la ti,.rna a través de un 
med;o grifico, radiofónico. televisivo, cine- 
matográfico, informático 0 cualquier otro 
medio de información pública; 

6) 

Se define como wgnñosa toda puhlici- 
d,td, presentación o propaganda que de 
cualquier manera induzca o, sea capaz, de 
inducir n errores a su destinatario, pu- 
dienbo afectar su comportamiento econci- 
mico, o perjudicar o ser capaz de perju- 
d’C31* a un competidor; 

Que& prohibida In renlizacióll dt: cunl.. 
quicr clase de presentación, cle publicidad o 
propaganda engañosa que mediante inexac- 
titudes u ocuItamientos pueda inducir a 
error o confusión respecto de las caracte- 
,rísticas o propiedades, naturaleza, origen, 

d) 

- 5303 - 

Todo medio grkfico, radiofónico, televi- 
sivo, cinematogrifico, informático 0 cual. 
quier otro medio de difusión pílblica que 
paute espacios publicitarios para difundir 
bienes y/o servicios, cuya estrategia de 
comercialización esté basada en planes de 
captación de ahorro público con promesa 
de beneficio o contraprestacibn futura, do- 
berá constatar previamente a su difusión, 
que las empresas productoras o comercia- 
lizndoras de tales bienes o servicios y los 
planes propuestos cuenten con la autori- 
zaci6n pertinente de la Inspección Gena- 
ral de Justicia; 

Todo medio grifico, radiofónico, televisi- 
vo, cinemalogr8fic0, informático 0 cual- 
quier otro medio de difusi6n pública que, 
a través de sus espacios publicitarios haya 
realizado efectivamente la difusión de bie- 
nes y/o servicios cuya forma de venta 
est6 basada en planes de captación de 
ahorro público con promesa de beneficio 
o contraprestación futura, producidos o 
comercializados por empresas o respecto 
de planes que no cuentan con la autori- 
zación pertinente para operar en el mer- 
cado, resultará solidariamente responsa& 
por los eventuales daños o perjuicios de- 
rivados del no cumplimiento del plan pu- 
blicado; 

Toda entidad bancaria o de servicios do 
cobro, que preste tal servicio a empresas 
proveedoral; de bienes o servicios cuya co- 
mercialización esté basada en planes de 
captación de ahorro público con promesa 
de beneficio o contraprestación futura, de- 
berá constatar previamente a brindar tal 
servicio de cobranza, que las empresas pro- 
ductoras o comercializadoras de tales bir- 
nes o servicio.3 y los planes que cobren 
cuenten con autorización pertinente de 
la Inspección General de Justicia; 

Toda entidad bancaria o de servicios de 
cobro que haya prestado dicho servicio a 
empresas proveedoras de bienes o servicios 
cuya forma de comercialización esté basa. 
da en planes de captación de ahorro pú- 
blico con promesa de beneficio o contra- 
prestación futura y que no cuentan con la 
autorización pertinente para operar de tal 
modo o por tales planes, será solidaria- 




