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Buenos Aires, 14 de agosto de 2002

Al Sefior Preszdente de la Honorable Cdmara de Diputados de la Nacidn, don Eduardo O.
Camario.

S/D

De mi mayor consideracion:

Tengo el agrado de dirigirme a Ud. con el objeto de solicitar la reproduccion del
proyecto de ley de mi autoria, con expediente 4181-D-2000, de Modificacién del articulo 9°
e incorporacion del articulo 9° bis a la ley 22802, de lealtad comercial, sobre publicidad y
promocidn de premios, presentado con fecha 7 de julio de 2000.

A tal efecto se adjunta original.

Sin otro particular, hago propicia la oportunidad para saludarlo muy cordialmente.

DR. HORACIO F PERNASETTI
Diputado de 1a Nacién
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Art, 30— Incorpérase como articulo 99 bis de l"\
ley 22.802, el siguiente:

7
PROYECTO DE LEY

El Senado y Cdmara de Diputados, . ..

MODIFICACION DE LA LEY 22.802,
DE LEALTAD COMERCIAL

Articulo 19 -— Modificase el titulo del capituio IIT
de la ley 22.802: “De la publicidad y promecién
mediante premios”, el que quedard redactade de la
siguiente forma: “De la publicidad de bienes mue-
bles, inmuebles o servicios y promocién mediante
premios”,

Art. 29 — Modfiquese el articulo 99 de Ta ley

-22.802, ¢l que quedard redactado' de la siguiente

forma:
Articulo 9%

a) A los fines de esta ley se def'ne contrato
de publicidad a aquel por el que
anunciante encarga a una agencia de pu-
blicidad, mediante una contraprestacién, la
elecucién de publicidad, presentacién o
propaganda y la creacién, preparacién o
programacién de la mi-ma a través de un
medio grafico, radiofénico, televisivo, cine-
matografico, informatico o cualquier otro
medio de informacién piblica,

b) Se define como engafiosa toda publici-
dad, presentacién o propaganda que de
cualguier manera induzea o sea capaz de
inducir a errores a su destinatario, pu-
diendo afectar su comportamiento econé-
mico, o perjudicar o ser capaz de perju-
dicar a un competidor;

Queda prohibida la realizacion de cual
quier clase de presentacién, de publicidad o
propaganda engafiosa que mediante inexac-
titudes u ocultamientos pueda inducir a
evror o confusién respecto de las caracte-
risticas o propiedades, naturaleza, origemn,
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precio, condiciones de comerc allzacxé 33

téenicas de produccién de bienes mue 65’\

inmuebles o servicios,

Avticulo 99 his:

a) Todo medio grafico,

b)

d) Toda entidad bancaria o de servicios de

~

radiofénico, televi-
sivo, cinematografico, informético o cual-
quier otro medio de difusién piiblica que
paute espacios publicitarios para difandiy
bienes y/o servicios, cuya estrategia de
comercializacién esté basada en planes de
captacién de ahorro pablico con promesa
de beneficio o contraprestacién futura, de-

"berd constatar previamente a su difusién,

que las empresas productoras ¢ comercia-
lizadoras de tales bienes o servicios y los
planes propuestos cuenten con la autori-
zacién pertinente de la Inspeccibn Gene-
ral de Justicia;

Todo medio grafico, radiofénico, televisi-
vo, cinematografico, informatico o cual-
quier otro medio de difusién puablica que,
a través de sus espacios publicitarios haya
realizado efectivamente la difusién de bie-
nes y/o servicios cuya forma de venta
esté basada en planes de captacién de
ahorro pablico con promesa de beneficio
o contraprestacién futura, producides o
comercializados por empresas o respecto
de planes que no cuentan con la autori-
zacién pertinente para operar en el mer-
cado, resultard solidariamente responsable
por los eventuales dafios o perjuicios de-
rivados del no cumplimiento del plan pu- .
blicado;

Toda entidad bancaria o de servicios de
cobro, que preste tal servicio a empresas
proveedoras de bienes o servicios cuya co-
mercializacién esté basada en planes de
captacién de ahorro pdblico con promesa
de beneficio o contraprestacién futura, de-
berd constatar previamente a brindar tal
servicio de cobranza, que las empresas pro-
ductoras o comercializadoras de tales bie-
nes o serviclos y los planes que cobren
cuenten con autorizacion pertinente des
la Inspeccién General de Justicia;

cobro ¢ue haya prestado dicho servicio a
empresas proveedoras de bienes o servicios
cuya forma de comercializacién esté basa-
da en planes de captacién de ahorro pii-
blico con promesa de beneficio o contra-
prestacién futura y que no cuentan con la
autorizacién pertinente para operar de tal
modo o por tales planes, serd solidaria-



mente responsable por los eventuales -
10s o perjuicios a terceros derivados del
no cnmplimiento de los planes por los
cuales prestd scrvicio de cobro,

Art, 4" — Comuniquese al Poder Ejecutivo,

Horacio F, Pernasetti, — Raul E. Bu-
glini, — Marta 1. Di Leo. — Carlos
R. Iparraguirre, — Forlunato R, Cam-
bareri. ~ Mario R. Negri. — Eduardo
Santin, — Margarita R. Stolbizer. —
Alicia A, Castro. ~~ Carlos A, Rai-
mundi, — Jorge R, Pascual, — Alfredo
E, Allende. — Héctor R. Romero, -
Joé G. Dumdn.
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